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Tárgy:  

 

A Pénzügyminisztérium által 2018. november 20-án közzétett, Tudatosan a pénzügyekben 

(nonprofit szervezetek a lakosság pénzügyi tudatosságának fejlesztése érdekében végzett 

tevékenységének támogatása) című Pályázati kiírás  

 MERKATING Innovációs és Tanácsadó Közhasznú Nonprofit Kft.: „A Jász-Nagykun-

Szolnok megyei közép- és felsőoktatásban tanuló hátrányos helyzetű hallgatók 

pénzügyi klubja” elnevezésű pályázat  
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 sajtó közlemény a zárásról. 

 

Sajtó közlemény a támogatott projekt zárásáról 

 

A Pénzügyminisztérium 2018-ban nonprofit szervezetek részére kiírt pályázata az alábbi volt: 

Tudatosan a pénzügyekben (Nonprofit szervezetek a lakosság pénzügyi tudatosságának 
fejlesztése érdekében végzett tevékenységének támogatása) 
Pályázati Kiírás kódja: PM_PÉNZÜGYI_TUDATOSSÁG_2018 

 

A MERKATING Innovációs és Tanácsadó Közhasznú Nonprofit Kft. a következő a pályázati 

anyagot nyújtotta be:  

 

„A Jász-Nagykun-Szolnok megyei közép- és felsőoktatásban tanuló hátrányos helyzetű 

hallgatók pénzügyi klubja” 

 

A Pénzügyminisztérium a pályázatot befogadta és 2.000.000 Ft (100 %-os), vissza nem 

térítendő támogatásban részesítette. 

 

A pályázati időszak: 2018.11.01. – 2019.08.31. 

 

A pályázatban érintett célcsoport: 

 

Az érintett célcsoport, akiket ma a „Z” generációnak is szokás nevezni (jelen esetben ebből is 
a 16/18-18/25 éves oktatásban résztvevő fiatalok, valamint a téma iránt fogékony fiatal felnőtt 
érdeklődők) – viszonya a pénzhez más a rendelkezésükre álló ismeretek hozzáférhetősége 
kapcsán, viszont ezek a tapasztalatok ugyanúgy a környezetükből erednek:  
 



 hogyan viszonyulnak és bánnak / nem bánnak a pénzzel a szülők, a környezetükben, 
látókörükben lévő felnőttek, fiatal baráti körük, 

 a média, internet pozitív/negatív hatása (pl.: hamis eszményképek követése: celeb)  

 ne felejtsük el a korosztályuk igen erős befolyásoló hatását („menő/menőnek tűnő társak”, 
a lúzerek, …)  

 digitális eszközök készség szintű napi alkalmazása közben szerzett információk alapján  
gyakorlatilag elutasítják az eddigi hagyományos ismeretszerzést, hivatali - ügyintézési 
gyakorlatot. (pl.: miért állnék sorba a postán, bankban, majd az „okosról” intézem, utalom, 
lekérem, ..)      

 

Célunk az ismeret átadással:  

 a pályázatban lefektetett tematikát szem előtt tartva, a résztvevők motivációját erősítve 
azt elérni, hogy a célcsoport a pénzügyi folyamatok megismerésének a birtokában olyan 
döntéseket hozhasson, amelyek egyre megbízhatóbbak, reálisabbak lesznek.  

 
Ennek eredményeként: 

 a tudatos pénzügyi magatartás alapjainak és a háztartások pénzügyi stressztűrő 
képességének erősítése, 

 körültekintő pénzügyi döntéseket előmozdító szemlélet megteremtése és a tudatos 
pénzügyi fogyasztói magatartás megismertetése, 

 öngondoskodási szemlélet erősítése, 

 pénzügyi alapszolgáltatásokhoz való hozzáférés, pénzügyi beilleszkedés mértékének 
növelése (financial inclusion = pénzügyi (normák) befogadása), 

 a készpénzkímélő fizetési eszközök használatának ösztönzése, készpénzhasználat súlyának 
csökkentése, 

 körültekintő hitelfelvétel támogatása. 
 
Rendszeres, ütemezett képzések:  

 képzés első időszakban (2018.11.01-2019.02.28.) - heti 2 oktatási óra 

 képzés második időszakban (2019.03.01-06.30) - havi 2 oktatási óra 

 oktatási időszakon kívül (2019.07.01.-08.31.) - interaktív együttműködés biztosítása 
 

Képzési módszertan: 

 „C” típusú fakultatív tantárgy felvételi lehetősége – a felsőoktatásban 

 szakmai rendezvények – a tematika és a határterületek iránti érdeklődés alapján  

 műhelymunka a tanultak elmélyítésére - közvetlen (személyes) konzultáció és interaktív  

(webes és mobil alapú) konzultáció / kommunikáció, igény szerint 

 

A pályázat kivitelezése alatt megvalósult: 

 1 db konferencia – résztvevők száma 450 fő 

 26 db szakmai rendezvény (interaktív előadás / képzés) – résztvevők száma 686 fő  

 elektronikus és hagyományos média megjelenés – médián keresztül elért, információt 

szerzett a témáról kb. 51.000 fő   

 



Összegzés  

Összességében elmondható, hogy a megcélzott réteg (18-30 év közötti) fiatalok fogékonyak 

az új pénzügyi, fogyasztóvédelmi ismeretekre, általában mélyrehatóbb ismeretek birtokában 

fognak dönteni a pénzügyeikről. Az előttük járó generációk (akár a szüleik is) kevesebb, 

esetenként megalapozatlan információk birtokában hoztak döntéseket, ami több esetben 

napjaikban is kihat a családok anyagi helyzetére. 

A pályázatban részt vett fiatalok esetében, ezen ismeretanyag birtokában várhatóan pozitív 

hatás érvényesül rövidebb - hosszabb távon az életüket meghatározó pénzügyi, 

fogyasztóvédelmi döntésekben, mint az előttük járó generációknál volt tapasztalható.   

 

Szolnok, 2019.08. ……  

 

Merkating NKft. 

 


